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I programperioden 2021-2027 er kommunikationsstrategien integreret i EU- TIf. 35291700
programmerne, der dermed danner den overordnede ramme for forvaltnings- CVR-nr 10 15 08 17
myndighedens kommunikationsindsats. Med afsat i strategien udarbejder for- E-post de@erst.dk
valtningsmyndigheden arligt en kommunikationsplan og rapporterer om gen- www.erst.dk

nemfoerelsen til overvagningsudvalget.

Kommunikationsindsatsen i 2021-2027 har tre overordnede formal: ERHVERVSMINISTERIET
1. Bidrage til bredt kendskab til EU-fondene
2. Understotte effektiv implementering af programmerne
3. Sikre transparens i forbindelse med fondene investeringer og indsats

Aktiviteter og mal for 2024
Vi forventer at gennemfore folgende storre aktiviteter i 2024:

e FEuropean Year of Skills — Grenne kompetencer
Europa Kommissionen kerer den falleseuropaeiske kampagne “Euro-
pean Year of Skills” frem til den 8. maj. Vi planlaegger derfor at f pro-
duceret en videokampagne til SoMe og web i foraret med fem gode cases
fra projekter, der styrker og udvikler grenne kompetencer pé tvers af
landet. Videokampagnen vil blive fulgt af en lokal/regional presseind-
sats.

e Kampagne om en af Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses signaturind-
satser
Vi vil i lgbet af 2024 fa produceret en aktiv kampagne, der skal gare
virksomhederne opmarksomme pa aktuelle EU-projekter under en af
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses signaturindsatser. Kampagnen
vil fremhave nogle af de mest succesfulde projekter, hvor der stadig er
mulighed for at deltage, og vil dermed give virksomhederne mulighed
for at klikke direkte videre til dbne tilbud, der kan udvikle deres forret-
ning. Kampagnen vil kere pd SoMe og web og vil blive ledsaget af en
lokal og regional presseindsats malrettet de virksomheder, som de ud-
valgte projekter henvender sig til.
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e Kendskabskampagne

Danmark ligger fortsat lavt p& kendskab til EU’s fonde i den nyeste un-
dersogelse fra Eurobarometer, nir vi sammenligner os med andre EU-
lande. Med en case-kampagne i efteraret 2024, der fokuserer pa sterke
personlige fortellinger, vil vi satte ansigt pa EU-stotten og formidle,
hvordan EU-projekter har gjort en forskel for helt almindelige virksom-
heders dagligdag. I denne kampagne vil vi fokusere pa nye kanaler til at
sprede budskabet i fx outdoor-reklamer foruden SoMe, web og presse.
Vi vil ogsd have blik for gode historier om, at flere EU-fonde har stottet
samme indsats. Efter kampagnen har kert, vil vi udfere en grundig kend-
skabsanalyse for at se, hvordan og med hvilke kanaler vi bedst rammer
den danske befolkning og styrker kendskabet til EU-fondene.

Ud over ovennaevnte sterre indsatser arbejder forvaltningsmyndigheden lgbende
med béde hjemmeside, presse og sociale medier i forbindelse med &bning af nye
ansggningsrunder, tilsagn til konkrete projekter og formidling af konkrete pro-
jekthistorier. I tabellen herunder fremgar malsetninger for aktiviteter og kanaler
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12024.
Aktivitet/kanal Output-KPI ‘ Resultat-KPI Mal-KPI
Hjemmeside: Antal besog 12024: Besggstid: > 5 minutter Dget kendskab til
fondene!
Udviklingidanmark.dk + 5 pct. sammenlignet med | Bounce rate: Under 50 pct.
2023.
Nyhedsbreve og -notifikationer: | Antal sendte nyhedsbreve Abningsrate: 40-50 pct. i gennem- Dget kendskab til
og notifikationer: > 1 pr. snit pr. abonnement fondene!
Udsendes til abonnenter via uge
Udviklingidanmark.dk
Antal abonnenter: + 10 pct.
pa alle abonnementer sam-
menlignet med 2023.
Presse Antal udsendte pressemed- | Antal presseomtaler: + 5 pct. sam- Dget kendskab til
delelser med projekthisto- menlignet med 2023. fondene!
rier: Mindst 5 pr. méned i
gennemsnit PR-score: > 25
Antal online-visninger af
pressemeddelelser: Gen-
nemsnitligt 135 visninger
pr. pressemeddelelse
European Year of Skills — 4-5 casefilm i flere forma- | KPI for engagement fastszettes, nar | @get kendskab til
Grenne kompetencer ter (web og SoMe). kampagnen er produceret. fondene!

! Baseline er EU-Kommissionens Eurobarometer-méling fra 2023



https://europa.eu/eurobarometer/screen/home
https://Udviklingidanmark.dk
https://Udviklingidanmark.dk

Aktivitet/kanal

Output-KPI

Resultat-KPI
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Mal-KPI

Udviklingidanmark.dk samt Er-

hvervsstyrelsens SoMe-kanaler

KPI for visninger fastsaet-
tes, nar kampagnen er pro-

duceret.

1 pressehistorie pr. case-
film. Historierne afsattes
til lokale og regionale me-

dier samt nichemedier, her-

Mindst 25 presseomtaler i alt

under fagblade.
Kampagne om en af Danmarks | 3-4 videoer i to formater KPI for engagement fastsattes, nar Oget kendskab til
Erhvervsfremmebestyrelses sig- | (web og SoMe): kampagnen er produceret. fondene!
naturindsatser
KPI for visninger fastsaet-
Udviklingidanmark.dk samt Er- | tes, nar kampagnen er pro-
hvervsstyrelsens SoMe-kanaler | duceret.
1 pressehistorie pr. case-
film afsattes til lokale og Mindst 25 presseomtaler i alt
regionale medier samt ni-
chemedier, herunder fag-
blade
Kendskabskampagne 3-4 videoer i to formater KPI for engagement fastsattes, nar Dget kendskab til
(web og SoMe): kampagnen er produceret. fondene!

Udviklingidanmark.dk samt Er-
hvervsstyrelsens SoMe-kanaler

og evt. outdoor reklamer

KPI for visninger fastsaet-
tes, nar kampagnen er pro-

duceret.

1 pressehistorie pr. case-
film afsattes til lokale og
regionale medier samt ni-
chemedier, herunder fag-
blade

Mindst 25 presseomtaler i alt

Opfolgning og evaluering

Forvaltningsmyndigheden evaluerer den samlede kommunikationsindsats for
2024 pa madet i overvigningsudvalget, der finder sted forar/sommer 2025.
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