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LOKALE OG TVARGAENDE
TURISMEPROJEKTER

Indkaldelse af ansggninger til
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse
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Overblik

o)

Indsatsomrade: Lokale og tvaergdende turismeprojekter.

Potentielle ansggere: Destinationsselskaber, nationale turismeudviklingsselskaber samt gvrige

offentlige og private turismefremmeaktgrer.

Finansiering: Der kan sgges om op til 50 mio. kr. i tilskud til projekter:
« 40 mio. kr. kan alene sgges af tvaerkommunale destinationsselskaber.
» 10 mio. kr. kan sgges af andre turismefremmeaktgrer til lokale og tveergdende projekter, herunder

til destinationsudvikling i -kommuner.

Projektbudgets minimumsstgrrelse: For destinationsudviklingspuljen: 2 mio. kr. For puljen for gvrige

lokale og tveergdende projekter: 1 mio. kr.

Tilskudsprocent: Max. 50 pct. af de samlede tilskudsberettigede projektudgifter.

Projektperiode: Projekter gnskes gennemfgrt i perioden 2021-2024 med en projektleengde pa op
til tre ar.

Ansggningsfrist: Den 29. januar 2021 kl. 12.00.

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse abner nu for
ansggninger inden for temaet Lokale og tvaergdende
turismeprojekter. Der er i alt op til 50 mio. kr.? til
radighed i puljen, hvoraf 40 mio. kr. udelukkende kan
sgges af destinationsselskaber, mens 10 mio. kr. kan
sgges af gvrige aktgrer, herunder til destinationsud-
vikling i gkommuner.

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil med ud-
mentningen af turismefremmemidlerne statte projek-
ter, der bidrager til realiseringen af Erhvervsfremme
i Danmark 2020-2023 og Den nationale strategi for
dansk turisme inden for alle turismens forretnings-
omraderunderhensyntagentilCOVID-19-pandemiens
konsekvenser for turismebranchen.

Den decentrale turismefremmeindsats skal under-
stette udviklingen af steerke og attraktive destinati-
oner i Danmark, bidrage til vaekst, beskaeftigelse og
udviklingihele landet samt understgtte realiseringen
af de nationale pejlemaerker for dansk turisme.

1 Endeligt belgb er med forbehold for finanslovens vedtagelse.

1. Baggrund

Dansk turisme star efter mange ars fremgang midtien
alvorlig og forventeligt leengerevarende krise som fal-
ge af eendrede rejsemgnstre, reduceret efterspargsel
og betydelig usikkerhed i relation til COVID-19-
pandemien. Turismeerhvervets konkurrenceevne
er svaekket, og beskaeftigelsen inden for turisme-
erhvervet forventes ifglge VisitDenmark og Center
for Regional- og Turismeforskning at falde med
ca. 40.000 fuldtidsjob i 2020 i forhold til aret far.
Udfordringerne har varieret pa tveers af turismens
tre forretningsomrader erhvervs- og madeturisme,
kyst- og naturturisme samt storbyturisme.

Udviklingen af dansk turisme er en vaesentlig prioritet
for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse. Derfor har
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse i sommeren
2020 udmgntet i alt 63 mio. kr. til turismeinitiativer
samtiefterdret 2020 alt 115 mio. kr. til Omstillings-
puljen, der har et szerligt fokus pa virksomhederinden
for turisme- og oplevelsesgkonomi.


https://erhvervsfremmebestyrelsen.dk/sites/default/files/2020-03/Erhvervsfremme-i-Danmark-2020-2023_Strategi.pdf
https://erhvervsfremmebestyrelsen.dk/sites/default/files/2020-03/Erhvervsfremme-i-Danmark-2020-2023_Strategi.pdf
https://em.dk/publikationer/2016/national-strategi-for-dansk-turisme/
https://em.dk/publikationer/2016/national-strategi-for-dansk-turisme/

2. Strategisk fokus

Strategiske fokusomrader

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil
med de annoncerede decentrale erhvervs-
fremmemidler statte lokale og tveergaende
turismeprojekter inden for felgende seks
strategiske fokusomrader, jf. Erhvervs-
fremme i Danmark 2020-2023:

- Grgn og baeredygtig turisme

« Strategisk sammenhang og tvaergdende
samarbejder

« Stedbunden, lokal oplevelsesudvikling

« Viden- og databaseret udvikling samt
innovativ brug af teknologi

- Investeringer i et attraktivt turisme-
produkt

 International markedsfaring

o0 Der kan sgges midler til projekter hvor der
® ® arbejdes med ételler flere af strategiens seks
® @ @ fokusomrdder. Det tillaegges ekstra vaegt, |f.
vurderingskriterierne i afsnit 5, hvis projektet om-
fatter gren og baeredygtig turisme eller tveergdende
samarbejder. Ligeledes tilleegges det stor vaegt, |f.
vurderingskriterierne, hvis projekterne adresserer til-
pasning til situationen efter COVID-19-pandemien. Det
skal fremgad af ansggningen, hvilke(t) fokusomrdde(r)
det ansggte projekt vil omfatte.

Foto: Jesper Voldgaard

Grgn og beeredygtig turisme

@get gren, social, og skonomisk baeredygtighed

i dansk turisme understgttes til gavn for klimaet,

turisters oplevelser, lokale borgeres opbakning til

turismen og erhvervets bundlinje. Aktiviteter kan fx

omhandle:

 Klima og miljg
Udvikling af mere baeredygtig turismeudvikling
og -vaekst i forhold til klima, miljg og ressource-
effektivitet. Fokus kan vaere pa fx ressource-
effektivitetivirksomheder og destinationer gennem
udvikling eller anvendelse af nye teknologiske
lgsninger og grenne processer ved samarbejde
og vidensdeling mellem erhverv og videninstitu-
tioner. Udbredelse og understgttelse af granne
certificeringer, herunder internationalt anerkendte.

« Geografisk spredning
Udvikling af baeredygtig turisme, isaer i omrader
med hgj koncentration af turister, gennem fokus
pa udbredelse af veerdiskabelsen, fx pa tveers af
land og by.

« Saesonforleengelse
Udvidelse af eksisterende og udviklingen af nye
saesoner, s turismen spredes ud over aret og
bidrager til baeredygtig turisme.
Produktudvikling eller alternativt strategier og/
eller udviklingsplaner for saesonforleengelse inkl.
konkrete initiativer.

Strategisk sammenhang og tveergdende sam-
arbejder
Arbejdet med konsolidering af den tvaerkommunale
turismefremmeindsats skal fortsat understgttes,
ligesom sammenhaengen med det gvrige erhvervs-
fremmesystem skal styrkes for at nd de strategiske
pejlemaerker og fokusomrader. Aktiviteter kan fx
omhandle:

« Tveergdende partnerskaber og samarbejder
Understgattelse af tvaergaende samarbejder mellem
fx destinationsselskaber, nationale turismeudvik-
lingsselskaber, erhvervshuse, videninstitutioner
mv. om relevante temaer, fx baeredygtighed og
digitalisering.

- Fortsat understgttelse af den organisatoriske ud-
vikling af destinationsselskaber
Den formelle konsolidering skal vaere afsluttet med
udgangen af 2020, men der kani 2021 fortsat gives
tilskud til investeringer i digital infrastruktur, sam-
karsel af systemer, kompetenceudvikling af med-
arbejdere, inddragelse af erhvervet mv.




Stedbunden, lokal oplevelsesudvikling
Udviklingen af danske destinationer skal ske med
udgangspunkt i lokale stedbundne kvaliteter.
Gode oplevelser kan knyttes til natur- eller kultur-
attraktioner samt fx gastronomi, men vil afhaenge af,
hvem turisten er og destinationens profil. Turisternes
adfeerd og efterspgrgsel skal derfor vaere i centrum
for destinations-, produkt- og oplevelsesudviklingen,
sa der skabes destinationer med et varieret udbud
af autentiske muligheder til forskellige malgrupper.
Destinationsudviklingen skal bidrage til at hgjne
omraders attraktivitet og skal komme bade borgere
og turister til gavn. Ligeledes skal destinationsudvik-
lingen sd vidt muligt styrke sammenhaengen mellem
storbyturisme og kyst- og naturturisme. Aktiviteter
kan fx omhandle:
» Oplevelsesudvikling
Strategisk udvikling inden for offentlige og private
kultur- og andre oplevelsestilbud og styrket kom-
merciel sammenhang mellem kulturinstitutioner
og turismeerhverv med udgangspunkt i lokale,
stedbundne kvaliteter.
« Styrket adgang til naturen
Udvikling af attraktive oplevelser malrettet cykel-
turister og outdoorturisme gennem forbedring af
fysisk adgang til naturoplevelser i fx nationalparker
og andre naturomrader.

Viden- og databaseret udvikling samt innovativ brug
af teknologi
Udviklingen af dansk turisme skal veere viden- og
databaseret, sa produkter, services og “business
intelligence” falger med den teknologiske udvikling
og turisternes adfeerd. Aktiviteter kan fx omhandle:
+ Samarbejder pa tveers
Indsatser og samarbejder mellem destinations-
selskaber, relevante nationale selskaber og andre
aktgrer med fokus pa databaseret innovation og
forretningsudvikling, sa data, digitale muligheder
og innovativ brug af teknologi kan udnyttes bedre
i bade turismevirksomhederne og den offentlige
turismefremme, herunder den offentlige turist-
information.
- Loft af digitale kompetencer
Turismeerhvervet er kendetegnet ved en erhvervs-
struktur med en stor andel af sma virksomheder,
der arbejder seesonpraeget, og som derfor kraever
saerligt tilrettelagte forlgb og rekruttering. Ind-
satsen skal koordineres med relevante aktgrer, fx
erhvervshuse og uddannelsesinstitutioner.
- @get udnyttelse af data
Fx turismeadfaerd fysisk, pa web og apps, brug

af geodata og andre typer data, nye forretnings-
modeller samt udvikling og brug af nye metoder
og @get dataanvendelse, identificering af nye mal-
grupper mv.

Investeringer i et attraktivt turismeprodukt

Lgbende investeringer skal sikre, at dansk turisme
fortsat kan tilbyde et tidssvarende, attraktivt
turismeprodukt af hgj kvalitet med markedsrelevant
overnatningskapacitet og gode faciliteter til fx
udendgrsaktiviteter, sociale samlingspunkter mv.
Turismeudviklingen prioriteres i lyset af COVID-19
pandemiens konsekvenser for turisme-erhvervet



og under hensyntagen til, at der skabes grundlag

for langtidsholdbare og baeredygtige investeringer.

Aktiviteter kan fx omhandle:

- Strategisk fysisk udvikling?

Aktiviteter, der fx haever kvaliteten af det danske
turismeprodukt, gger turisternes tilfredshed og
fremmer private investeringer i turismeinfrastruktur
elleromfatter planerforomdannelse af eksisterende
overnatningskapacitet til nye kapacitetstyper.

« Opdatering og opgradering af turismeproduktet
Projekter kan gennemfgres i samarbejder mellem
offentlige, private og filantropiske aktgrer og bor-
gere i de padgeeldende omrader, sd investeringerne
understgtter en langsigtet, baeredygtig udvikling af
staerke og attraktive destinationer.

International markedsfering

Kendskabet til Danmark og danske destinationer skal
udbredes internationalt for at tiltreekke flere uden-
landske turister. I lyset af COVID-19 pandemien og de
deraf fglgende tiltag ift. sundhedshensyn, herunder
rejserestriktioner mv., er det imidlertid usikkert, hvor-

nar det igen bliver muligt at tiltreekke internationale
turister.?

I kglvandet pa pandemien, ogiforventning om gradvis
genabning af graenserne i 2021 mv. kan der imidler-
tid vaere et behov for international markedsfaring
forigen at tiltreekke internationale turister til landet.
Internationale markedsfgringsaktiviteter vil derfor
kunne stgttes (med en midlertidig forhgjet stotte-
procent pa 50 pct.). Deninternationale markedsfaring
skal tage udgangspunkt i malgruppens adfeerd og
efterspgrgsel og den teknologiske udvikling samt
det stedbundne potentiale og skal ske i samarbejde
med erhvervet. International markedsfering stattes
kun i projekter, der ogsd omfatter produktudvikling/
destinationsudvikling, sa turisternes oplevelser mat-
cher de skabte forventninger. Destinationernes inter-
nationale branding- og markedsfgringsindsats skal
skeisamarbejde og koordination med VisitDenmark.
Stgtte til international markedsfgring med forhgjet
stgttesats kan alene ske for projekter, der gennem-
fares i perioden 2021-2022.

Foto: Mads Jensen/www.fedefotos.dk

2 Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse bevilger ikke tilskud til projekter, der alene omhandler infrastruktur. Even-
tuelle udgifter til fx faciliteter og/eller turismeinfrastruktur skal indga i en strategisk satsning og udggre en mindre

del af det samlede budget.

3 Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse stgtter ikke national markedsfering (med undtagelse af den landsdaekkende

nationale markedsfgringsindsats i 2020 (Genstart Dansk Turisme 2020).


https://www.fedefotos.dk

3. Organisering

Projektet skal gennemfgres af en operatgr, der er
juridisk og gkonomisk ansvarlig forimplementering og
administration af projektet pa evt. gvrige gkonomiske
partneres vegne.

® ® rorsqvidt angdr midlerne i destinationsud-
® © @ yiklingspuljen kan operataren udelukkende
® ® O ,recettveerkommunalt destinationsselskab,
mens midlerneipuljentil deavrige lokale og tvaergdende
turismeprojekter kan sgges af fx en virksomhed, en
gkommune, de nationale turismeudviklingsselskaber
eller en anden turismefremmeaktar.

Indsatsen kan gennemfgres i samarbejde med et
eller flere destinationsselskaber, lokale og nationale
turismeaktgrer, samt de tvaerkommunale erhvervs-
huse, VisitDenmark og de nationale turismeudvik-
lingsselskaber.

Det er ogsa muligt at arbejde pa tveers af lande-
greenser.

Aktiviteter vedrgrende international markedsfaring*
af danske turismeprodukter/-oplevelser og branding
af Danmark som turistmal skal forudgaende koor-
dineres med VisitDenmark, jf. lovgivningen om dansk
turisme. Koordineringen skal beskrives i ansggningen.

® ®  projekter md ikke have uhensigtsmaessige
® © @ overlap med eksisterende tiltag, ligesom
® @ O (iiiviteter ikke md vaere i strid med mal-
saetningen om en gget konsolidering i destinations-
selskaber og forenkling af erhvervsfremmesystemet.

4. Krav til ansggning

En projektans@gning skal indsendes via Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelses elektroniske ansgg-
ningssystem og vedlaegges relevante bilag. Ansgg-
ningsmateriale, inkl. relevante bilag, vejledninger
til udarbejdelse af ansggningen samt beskrivelse af
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelses administra-
tive regler og praksis for tilskud fra de decentrale
erhvervsfremmemidler findes pd hjemmesiden.
Ansggere opfordres til at orientere sig grundigt i de
beskrevne regler og praksis, far ansggningen udar-
bejdes.

Ansggningen skal som minimum forholde sig til
elementerne beskrevet herunder, da Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse ellers forbeholder sig ret
til at afvise ansggningen uden yderligere behandling.

Minimumskrav tilansggning

Fokusomrader: Projektet skal gennemfares
inden for ét eller flere af den decentrale
erhvervsfremmestrategis seks strategiske
fokusomrader (laes neermere under ”2. Stra-
tegisk fokus”).

Projektbudget: Ansgger skal udarbejde et
budget, der omfatter de stotteberettigede
udgifters fordeling pa budgetposter og
-perioder (skabelon til budget og vejled-
ning hertil findes i ansggningsmaterialet).
Ansggninger til midlerne i destinations-
udviklingspuljen skal have et budget pa
minimum to mio. kr.,, mens ansggninger
til puljen for gvrige lokale og tveergdende
turismeprojekter skal have et budget pa
minimum én mio. kr.

Projektperiode: Projektet skal gennemfares
i lebet af drene 2021-2024 og kan i udgangs-
punktet have en projektleengde pa op til tre
ar fra ansggningsdatoen. Aktiviteter vedrg-
rende international markedsfaring skal gen-
nemfgresi2021-2022 pga. den midlertidigt
forhgjede stgtteprocent pa 50 pct., mens
udviklingsaktiviteter kan fortseette i 2024.

Partnererklzeringer: Partnererklaeringer
skal underskrives og indsendes sammen
med ansggningen (skabelon til partner-
erkleeringer findes i ansggningsmaterialet).
Partnerkredsen kan efterfglgende udvides.

Overlap: Desuden skal det sikres, at
ansggte projekter ikke overlapper med
allerede igangsatte aktiviteter, herunder
aktiviteter stgttet under omstillingspul-
jen og projekter igangsat med midler fra
2020-turismeannonceringen samt de to
tvaergdende turismeprojekter. Ansgger skal
redegare for fraveeret af overlap.

4 Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse bevilger (udover det feelles nationale markedsfgringsprojekt) ikke tilskud
til — hverken helt eller delvist — national markedsfering, dvs. markedsfgring af danske turismeprodukter og/eller

destinationer over for danske turister.


https://erhvervsfremmebestyrelsen.dk/2021-lokale-og-tvaergaaende-turismeprojekter
https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2019/242
https://www.retsinformation.dk/eli/lta/2019/242

5. Vurdering af ansggninger

Alle indkomne ans@gninger vil blive vurderet ud fra overensstemmelse med denne annoncering. Ved gennem-
gangen af ansggningerne vil der blive lagt veegt pa kriterierne i — og tildelt point ud fra — nedenstaende skema,
hvor virksomhedernes behov i relation til konsekvenserne af COVID-19-pandemien samt partnerskab og
samarbejder vaegtes seerligt hgjt. For strategisk forankring geelder det, at der er seerligt fokus pa gren og
baeredygtig turisme.

Kriterier Point

a. Virksomhedernes behov 0-35
Projektet skal have et klart erhvervspolitisk rationale

Der leegges veegt pa, at ansgger demonstrerer og sandsynliggar, hvordan projektet tager ud-
gangspunkt i virksomhedernes behov og understgatter vicksomhedernes tilpasning til situationen
efter COVID-19-pandemien, sa de hardest ramte omrader prioriteres.

Der leegges vaegt pa, at ansgger opstiller en klar og logisk effektkaede, der demonstrerer en
kvalificeret og skonomisk fordelagtig sammenhaeng mellem projektets aktiviteter, output og
gnskede effekter, herunder opstiller klare mal for fx gget omsaetning, antal overnatninger (her-
under internationale overnatninger), antal beskeeftigede arsveerk, tilfredshed eller lignende.

b. Strategisk forankring 0-20

Projektet er en strategisk satsning, som medvirker til at realisere og forankre Erhvervsfrem-
me i Danmark 2020-2023 og Den nationale strategi for dansk turisme i et lokalt og regionalt
perspektiv

Der laegges vaegt pa, hvordan projektet fremmer realiseringen af relevante nationale og decentrale
strategier, herunder Erhvervsfremme i Danmark 2020-2023, hvor szerligt ansggninger under
det strategiske fokusomrade grgn og baeredygtig turisme vil vaegte hgijt.

Der laegges vaegt pa, at ansgger kan begrunde projektets geografiske reekkevidde og at ansgger
— uanset projektets geografiske raekkevidde og indhold — kan forklare og sandsynliggare,
hvordan aktiviteterne i det ansggte projekt konkret tager hgjde for og kan mgde eventuelle
lokale/regionale variationer i behov, udfordringer og muligheder.

c. Partnerskab og samarbejde 0-35
Projektet gennemfgres af en solid projektorganisation i relevante og steerke partnerskaber

Der leegges endvidere vaegt pa, at projektet, hvor relevant, gennemfgres i samarbejde med
relevante decentrale (destinationsselskaber) og nationale aktgrer eksempelvis VisitDenmark,
Dansk Kyst- og Naturturisme, Dansk Erhvervs- og Mgdeturisme og Dansk Storbyturisme, sa de
specialiserede kompetencer pa nationalt niveau bringes i spil i den decentrale turismeindsats,
og sa projekterne gennemfares i relevante sammenhaengende geografier.




Kriterier Point

d. Forenkling

Projektet fremmer et mere enkelt, digitaliseret og overskueligt erhvervs- og turisme-
fremmesystem med feerre og staerkere aktgrer og nemt tilgeengelige ydelser

Der laegges veegt pa, at ansgger bidrager til et enkelt og overskueligt erhvervsfremmesystem.
Det vaegtes hgijt, at projektet hvor relevant samarbejder med den lokale erhvervsservice,
erhvervshuse, klynger og andre relevante aktgrer i erhvervsfremmesystemet, samt at projek-
tet ikke har uhensigtsmaessige overlap med andre aktgrers aktiviteter.

Der leegges ogsa veegt pa, at ansgger har en klar model for, hvordan ansgger i praksis koordi-
nerer med og henviser til gvrige relevante initiativer og aktgrer inden for lokale og tveergaende
turismeprojekter samt erhvervsfremmesystemet som helhed herunder ved at understgtte et

digitaliseret system.

® ® rorat komme i betragtning til tilskud skal
® © ® en projektanspgning opnd minimum 65
® ® ® d af 100 point pd ovenstdende kriterier
(samt mindst 50 pct. af det maksimale antal point
pr. kriterium).

Ved vurdering af ovenstaende vil der blive lagt veegt
pa&hvordan deriansggningen er redegjort for falgende
projektkritiske forhold:

Hvordan projektet vil bidrage til realiseringen af de
strategiske fokusomrader og malene i den nationale
strategi for dansk turisme

Ansgger skal i ansggningen beskrive, hvorledes
projektet bidrager til at fremme realiseringen af
henholdsvis et eller flere af de strategiske fokus-
omrader i Erhvervsfremme i Danmark 2020-2023,
2025-pejlemeerkerne i Den nationale strategi for
dansk turisme og konsolideringen af den offentlige
turismefremmeindsats samt hvordan ansggningen
adresserer virksomhedernes udfordringer i relation
til COVID19-pandemien.

Aktivitet

Kritisk antagelse:
Hvis..sa...fordi...

Hvordan opnar vi den
gnskede effekt?

0-10

Veldefineret mélgruppe

Ansgger skal beskrive, hvilken mélgruppe projektets
indsats retter sig mod. Projektaktiviteter kan have
virksomheder som malgruppe. Udenlandske virk-
somheder kan deltage i projekter, men tilskud fra
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse kan kun tilfalde
danske virksomheder.

Effektkaede og kritiske antagelser
Projektbeskrivelsen i ansggningen skal omfatte en
klar og logisk forventet effektkaede samt en beskri-
velse af de kritiske antagelser for, at projektet kommer
til at virke efter hensigten. Om muligt skal de kritiske
antagelser veere evidensbaserede eller baseret pa tid-
ligere erfaringer. Projektets effektkeede skal omfatte
en kvalificeret sammenhang mellem projektets akti-
viteter, output, resultater/effekter, herunder effekter
pa laengere sigt efter projektets afslutning.

Effekt

Kritisk antagelse:
Hvis..sa...fordi...

Hvilken effekt
gnsker vi at opnd?

Tid

v



Gode og velbegrundede indikatorer og maltal

Ansgger skal i ansggningen opstille klare velbe-

grundede mal og forklare, hvordan disse er fastsat.

Alle projekter skal i ansggningen angive forventede

maltal for falgende indikatorer:

- Forventet antal skabte turismeovernatninger

- Forventet antal skabte internationale turismeover-
natninger (pa leengere sigt)

- Forventet skabt turismeomsaetning

Dertil kan komme projektspecifikke indikatorer, som
ansgger selv vurderer er vigtige for at demonstrere
indsatsens effektskabelse, og som projektet selv kan
angive i ansggningsskemaet.

Evaluering

Tilsagnsmodtager/operatgr og partnere er for-
pligtede til at stille sig til radighed for Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse og en eventuel ekstern
evaluatoriforbindelse med opsamling af erfaringer og
resultater af de gennemfgrte projekter — bade under
og efter gennemfgrelse af projektet.

Der skal ikke, jf. budgetvejledningen, afsaettes midler
til evaluering i de enkelte ansggninger.

Vedr. stotte til konsolidering

For ansggere, der sgger til destinationsudvikling
for farste gang (og saledes ikke fik tilsagn om til-
skud i 2019 eller 2020), gelder seerlige kriterier,
som fremgdr af bilag 1. For allerede konsoliderede
destinationsselskaber, der har faet tilsagn i 2019
eller 2020 og efterfelgende har aendret sin medlems-
sammensaetning, skal bilag 1 ikke udfyldes.

Et destinationsselskab kan ikke komme i
® © @ petragtning til tilskud fra destinationsudvik-
® ® O ingspuljen, hvis de deltagende kommuner
parallelt med engagementet i destinationsselskabet
opretholder andre lokale selskaber, der arbejder med
turismefremme og destinationsudvikling.

Kommunerne kan fortsat have lokale turismeservice-
aktiviteter og give projekttilskud til eksempelvis kul-
turmgder, markedsdage, sportsevents, folkemgder,
byfester og festivaler.

6. Finansiering

LA Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse vil
® © @ medfinansiere projekter med op til 50 mio. kr.
® ® O fqpuljen for lokale og tvaergdende turisme-
projekter, heraf 40 mio. kr., der kun kan ansoges af
destinationsselskaber og 10 mio. kr., der kan soges
afevrige akterer (der tages forbehold for finanslovens
vedtagelse).

® ®  perkansages om tilskud til maksimalt 50 pct.
® © @ (f de stotteberettigede udgifter. Danmarks
® ® O Lrhvervsfremmebestyrelse kan veelge at
give tilsagn pd enten hele eller et reduceret belgb af
det ansggte tilskudsbelob afhaengig af ansegningens
vurderede potentiale og under hensyntagen til puljens
samlede omfang.

Projektets gvrige finansiering forventes at komme fra
ansgger, gkonomiske partnere i projektet samt evt.
andre offentlige bevillingsgivere.



7. Ansggningsproces

Har du brug for vejledning i

ansggningsprocessen?

Potentielle ansggere har mulighed for at
udfylde en idébeskrivelse (skabelon her-
for findes i ansggningsmaterialet) og ind-
sende den til sekretariatet for Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse pa mail til
de@erst.dk senest d. 15. januar 2021.
Sekretariatet vil lgbende drefte den ind-
sendte projektidé med afsender, og vejlede
om det videre forlgb. Bemaerk venligst, at en
indsendt idébeskrivelse ikke vil blive betrag-
tet som en egentlig ansggning.

Endelig ansggning om tilskud fra puljen for lokale
og tveergdende turismeprojekter rettes til Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse ved udfyldelse og ind-
sendelse af ansggningsskema og relevante bilag (se
neermere i ansggningsmaterialet).

Ansgger opfordres til — forud for udarbejdelse af en
ansggning — at orientere sig i ansggningsmaterialet,
herunder vejledningsmateriale og hyppigt stillede
spgrgsmal og svar (se Appendiks — FAQ pa naeste
side). Ved yderligere spgrgsmal bedes disse sendt
til de@erst.dk, hvorefter sekretariatet for Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse vil besvare spgrgsmalene
hurtigst muligt.

Ansggningsfrist

Frist for indsendelse af ansggninger til
Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse inden
for ovennaevnte temaerden 29. januar 2021
kl. 12.00. Der fremsendes en kvittering for
modtagelsen af ansggningen. Ansggninger,
der indsendes efter fristen, vil blive afvist
uden yderligere behandling.

Efter modtagelse af ansggning kan sekretariatet
for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse bede om
supplerende og/eller uddybende oplysninger fra
ansgger med henblik pa at oplyse ansggningen bedst

muligt over for Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse.
Ansggningerne forventes behandlet pa mgde i Dan-
marks Erhvervsfremmebestyrelse 21. april 2021.
Afslag eller tilsagn, herunder eventuelle gvrige
betingelser for tilsagn om tilskud fra puljen for lokale
og tvaergdende turismeprojekter meddeles ansgger
snarest muligt herefter.

® ®  Ansggninger om tilskud til projekter under
® © @ denneannonceringvil blive vurderet pd bag-
® ® O srundafde krav og kriterier, som fremgdr af
afsnit 5. Kun ansegninger til projekter, som statter op
omopgaverne inden for puljen for lokale og tvaergdende
turismeprojekter kan komme i betragtning til tilskud,
Jjf. disse vurderingskriterier.

Sekretariatet for Danmarks Erhvervsfremmebesty-
relse udsteder tilsagn eller afslag om tilskud fra puljen
for lokale og tveergaende turismeprojekter og vare-
tager sagsbehandlingen af de indkomne ansggninger.

Projekter, som opnar tilsagn om stgtte fra Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse, skal offentligggres pa den
digitale erhvervsfremmeplatform Virksomhedsguiden.
Det indebaerer blandt andet, at alle virksomheds-
rettede indsatser i projektet skal annonceres pa
platformen.

Behov for yderligere information?
Du finder den samlede information om puljen for
lokale og tveergdende turismeprojekter samt vejled-
ninger og bilag til ansggningen pa hjemmesiden.

Du kan ogsa kontakte sekretariatet for Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse:

Ring eller skriv gerne til:

Kirstine Halken
Teamleder

Email: kirhal@erst.dk
Telefon: 352917 56

Niklas Dalsjg
Specialkonsulent

Email: nikdal@erst.dk
Telefon: 352910 90
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Appendiks - FAQ

For en eventuel uddybning af nogle af svarene henvises til henholdsvis budgetvejledningen og standard-
vilkar for tilsagn, som findes i tilknytning til annonceringsmaterialet.

Hvem kan sgge tilskud til lokale og tveer-
géende turismeprojekter?

Midlerne i destinationsudviklingspuljen (40
mio. kr.) kan alene sgges af destinations-
selskaber. De resterende 10 mio. kr. i puljen
for lokale og tveergdende turismeprojekter
kan ogsa seges af andre juridiske enheder i
Danmark fx virksomheder, forskningsinstitu-
tioner, foreninger, g-kommuner, de nationale
turismeudviklingsselskaber og andre offentlige
og offentliglignende institutioner.

Kan der sgges om tilskud til drift?
Nej. Der bevilges ikke tilskud til drift eller drifts-
lignende aktiviteter.

Kan samme ansgger sgge midler til flere
projekter?

Ja. Samme ansgger kan godt indsende flere
forskellige ansggninger, men man kan af tek-
niske grunde kun indsende én ansggning ad
gangen. Det er dog muligt at downloade og
udfylde Word-delen af ansggningsskemaet,
som findes i ansggningsmaterialet. Pa denne
méade kan flere arbejde med at udfylde samme
ansggning og/eller I kan arbejde pa flere ansgg-
ninger én gang.

Kan der sgges om tilskud til fee/gebyr (fx som

sportsforbund) i forbindelse med tiltraekning

af internationale events?

Nej. De tilskudsberettigede typer af omkost-

ninger for denne annoncering falger Danmarks

Erhvervsfremmebestyrelses budgetvejledning:

A. Direkte lanomkostninger

B. Ekstern konsulentbistand

C. Anleeg og anskaffelser (udstyr, materialer,
licenser, patenter osv.)

D. Revision

. Evaluering

F. 18 pct. overhead af de direkte lanomkost-
ninger

m

Hvordan kan projekter finansieres?

Projekters finansiering kan besta af timer og

kontanter. Det fremgar af Danmarks Erhvervs-

fremmebestyrelses budgetvejledning og ska-

belon for projektets gkonomi, at finansiering af

projekter kan ske i fglgende former:

 Tilskud fra decentrale erhvervsfremme-
midler

- Kontant privat finansiering: Private kontante
tilskud fra virksomheder eller fonde, som
bidrager til finansieringen af projektet uden
at fa en modydelse i projektet.

« Kontant offentlig finansiering: Kontante til-
skud fra stat, kommuner og offentliglignende
institutioner, som gives uden modydelse til
projektet.

Projektets egenfinansiering:

« Privat egenfinansiering: Egenfinansiering,
som erleegges i projektet fra private aktarer.

- Offentlig egenfinansiering: Egenfinansie-
ring, som erleegges i projektet fra offentlige
aktarer.

Der kan ikke indga nogen former for natura-
lier i finansieringen. Ulgnnet arbejde er fx et
naturalie. Maskiner, udstyr eller andet, der ikke
er indkgbt i projektet, er ligeledes naturalier
og kan derfor ikke indga i finansieringen af et
projekt.

Kan der sgges om midler til national markeds-
fering fra denne pulje?

Nej. Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse hari
2020 ekstraordineert besluttet at afsaette 10,3
mio. kr. til et tvaergdende nationalt markeds-
fgringsprojekt i lyset af fglgerne af COVID-19.
Der kan derfor ikke sgges om tilskud til yder-
ligere nationale markedsfgringsprojekter fra
denne pulje, da disse midler er forbeholdt
andre typer af projekter (som omtalt i ansgg-
ningsvilkarene).
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Kan destinationsselskaber arbejde sammen
pa tveers?

Ja. Destinationsselskaber kan godt arbejde
sammen pa tveers af destinationer. Det kan fx
ske i feelles projekter.

Kan der sgges midler til projekter, der alene
ombhandler international markedsfaring?

Nej. Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse
prioriterer, at markedsfagringsaktiviteter og
udvikling af turismeproduktet fglges ad,
if. Erhvervsfremme | Danmark 2020-2023.
Projekter, hvori der indgar internationale mar-
kedsfgringsaktiviteter (med en aktuelt forhgjet
statteprocent pa 50 pct.), vil sdledes kunne
opnastgtte. Deninternationale markedsfering
skal tage udgangspunkt i turisternes adfeerd
og efterspargsel og den teknologiske udvikling
samt det stedbundne potentiale og skal ske
i samarbejde med erhvervet. Statte til inter-
national markedsfgring kan alene ske for pro-
jekter, der afsluttes inden udgangen af 2022.

Kan eksisterende destinationsselskaber sgge
midler til konsolidering?

Nej. Selve konsolideringen skal veere afsluttet
senest 31. december 2020. Men et allerede
eksisterende destinationsselskab kan sgge
midler til aktiviteter i forleengelse af konsoli-
deringen af selskabet. Fx hvis destinations-
selskaber har udvidet med flere kommuner, til
lokal strategidannelse, kompetenceudvikling
af medarbejdere, sammenlaegning af IT-syste-
mer, digitalisering af turistservice og strategi
for nedlukning af fysiske turistkontorer mm.

Kan kommunale bevillinger til gvrige turisme-
fremmende selskaber fortseette?

Generelt geelder det, at destinationsselskaber
ikke kan sgge midler fra destinationsudvik-
lingspuljen, hvis en af kommunerne parallelt
med engagementet i destinationsselskabet
finansierer andre lokale underliggende sel-
skaber, der arbejder med turismefremme og/

eller destinationsudvikling. Men hvis bevillings-
aftaler med lokale underliggende selskaber
er indgaet fgr annoncering af 2019-puljen
(dvs. far den 22. februar 2019), er det ikke en
hindring for at destinationsselskabet kan sgge
midleridestinationsudviklingspuljen (forudsat
at eksisterende bevillinger ikke fornyes).

Kommunal medfinansiering

Projekter skal gennemfares under hensyn til,
at kommuner ikke kan udfgre og finansiere
kommercielle eller gkonomiske aktiviteter for
enkeltvirksomheder pa erhvervsomradet, jf. §
14, stk. 5ilov nr. 1518 af 18. december 2018
om erhvervsfremme. Det betyder, at kommu-
nale tilskud tildelt en organisation ikke ma
finansiere kommercielle eller gkonomiske
aktiviteter for enkeltvirksomheder pa erhvervs-
omradet. For at sikre at dette ikke sker, samt at
kommunalt stattede enheder ikke skal rede-
gare for interne forhold, ma der, hvis der i et
projekt indgar finansiering fra en sddan enhed,
foretages en opdeling af budgettet p& hen-
holdsvis kommercielle og ikke-kommercielle
aktiviteter, ligesom finansieringen tilsvarende
ma opdeles pa de to dele. Projektets revisor
skal pase dette i forbindelse med regnskab.
Selve projektledelsen/-administrationen udger
normalt ikke en kommerciel aktivitet.

Statsstatte

Tilskud til kommercielle aktiviteter kan alene
ydes i overensstemmelse med de minimis for-
ordningen. Det betyder, at en virksomhed kan
modtage op til 200.000 € (ca. 1.5 mio. kr.) i
de minimis-stgtte inden for en periode pa tre
regnskabsar. Der knytter sig nogle formelle
krav for tildeling af de minimis-stgtte, som fx
at stgttemodtageren skal underskrive en de
minimis-erkleering.

Skal der afsaettes midler til evaluering?
Nej, der skal ikke afseettes saerskilte midler til
evaluering i projektbudgettet.
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